ESCUELA DE ADMINISTRACION, IPCHILE

NEGOC'OS Y SERV'C'OS INSTITUTO PROFESIONAL DE CHILE

INGENIERIA
EN MARKETING BIMESTRE 1 BIMESTRE 2 BIMESTRE 3 BIMESTRE 4
Taller de Nivelacion de . Razonamiento Matematico Bases Tedricas para la
" Taller de Marketing - . .
Matematicas y Estadistico Diversidad y la Inclusion
. ANO leller de. Habilidades falle de ProFesos Taller de Story Telling Economia
DESCRIPCION DE LA CARRERA 1 Comunicacionales Administrativos
La Ingenieria en Marketing Digital hoy en dia se convierte en una Taller de Presentaciones Tecnologia y Sistemas Tecnologia y Sistemas o
herramienta para los negocios que se encuentran en constante cambio y ] ., e Contabilidad de Empresa
cada vez més complejos. La digitalizacion de las empresas y el fécil Efectivas de Informacion | de Informacion I

acceso a datos hacen necesaria una funcion que ayude alas organizaciones . . Lo .
i Taller de Marketing Digital y Disefio Universal

a recolectar, organizar y analizar su informacion, estos desafios han
impactado de manera transversal a la disciplina del marketing, cuyo aporte
es indispensable en el rendimiento de las camparias Digitales para la
elaboracion de reportes que ayudan en la toma de decisiones. De esta

manera, un profesional de esta é4rea colabora con equipos Investigacion de Mercado ) Inglés Il Taller de Jueqo de Neqocios
multidisciplinarios para optimizar la experiencia del usuario a través de y Experiencia Usuario Pensamiento Innovador 9 9 g
multiples canales y puntos de contacto. = =

ANO Eticay Re,srg_”s_at;'l'dad E-Commerce y Ventas en Linea [ (CM-SEO-SEM y Redes Sociales J [ Taller de Marketing Relacional J

ocial Digita

PERFIL DE EGRESO y —— e ;
La o el Ingeniero en Marketing Digital del Instituto Profesional de Chile, Ajmg] istracion Infgrerggcc)ilgglﬁl{izlrs::rrr?ig?]tii Bl Tagf; g%gﬁg:gﬁ%gzs Finanzas para la Gestion
respondea desempefiarse en areas comerciales y de marketing en general, € rersonas p p

como de marketing y comunicacién digital en particular, tanto en
organizaciones de indole publico, privado o de emprendimiento digital
propio, contribuyendo como consultor de estrategias digitales en forma

creativa, oportuna e innovadora a las necesidades, dinamica y evolucion
digital en el mercado laboral, ejerciendo bajo protocolos, normativa y ética
profesional, en sintonfa con los objetivos de la empresa u organizacion. [

La o el profesional, cuenta con conocimientos y habilidades para planificar,

Psicologia del Consumidor J [ Negociacién y Resolucion J Planficacion y Analitica WEB J Sustentabilidad Organizacional

disefiar e implementar estrategias de marketing efectivas. Posee y Conducta de Compra de Conflictos Digitales ( e Innovacion
competencias para el levantamiento de perfiles de publicos, usuarios y/o — P

mercados objetivos, para la focalizacion eficiente de proyectos y campafias . Inbound y Outbound Marketing CPrespoeSB(.) dtel MedICIOR Y ﬁaln‘gcaaon Taller de Finanzas
de fidelizacion, incorporando herramientas, canales y tecnologias digitales ANO ampana Uigita de Audiencias

disponibles, que permitan otorgan un valor agregado y diferenciador en el

contexto digital con el objetivo de lograr posicionamiento de imagen y 3 Taller de Desing Thinking Matematicas Aplicadas [ Taller de Medicion de KPI J Entorno Econémico
marca corporativa junto con el manejo de métricas e indicadores de gestion.

con su entorno; por la capacidad de establecer relaciones de cooperacion
mutua con equipos multidisciplinarios, adaptandose con responsabilidad a
las exigencias que implica el desempefio laboral y profesional, confiando en
sus habilidades para participar activamente en la creacion de propuestas Salida Intermedia: Técnico en
innovadoras, demostrando vocacion de servicio y un alto compromiso ético
profesional en sus labores.

Se caracteriza por poseer compromiso y permanente consciencia social
r Planificacion Estratégica Digital J Gestion Comercial

Marketing Digital requiere
Préctica Profesional.

CAMPQ LIABORAL - : - - Branding Corporativo Taller de Innnovacién Taller de Propiedad Taller de Habilidades

La Ingenieria en Marketing Digital considera organizaciones de distintos g Lorp! Desarrollo de STARTUPS Intelectual Directivas

rubros y tamarios, que tengan areas comerciales y/o de Marketing en

cargos como proyect manager, ejecutivo de cuentas digitales, especialista Ent Global v Desaf

de Marketing Digital o analista de Marketing. Este profesional posee las X i i ntorno Global y Desarios ;

competencigs qﬂe le permiten interactuar c%n equi;?os multidisgiplinarios ANO Tendencias del Marketing en Negocios Sigitales Taller Integrado Profesional

en diversas industrias de diferentes tamafos, startups, agencias o de 4

forma independiente. Ademas, podra generar sus propios espacios de Taller de Marketing
trabajo para la gestion de microempresas o asesorias profesionales en su Internacional Practica Profesional
area de especialidad.
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ESQUEMA DE ASIGNATURAS 4 ANOS

CERTIFICACIONES ASIGNATURAS
m D ON|_| NE D Certificacion en Power BI - Inicial . Asignatura de Nivelacion en Competencias Basicas Transversales
() = o . o o .

(] Certficacion en Desarrollo Producto . Asignatura de Nivelacién en Competencias Bésicas Especificas

El esquema de asignaturas es referencial y puede sufrir modificaciones. Las D Certificacion en Posicionamiento Organico . Asignaturas de Competencias de Empleabilidad

condiciones de ejecucion de las distintas actividades practicas y de titulacion

se encuentran descritas en el respectivo reglamento. Certificacion en Flujos de Usabilidad . "

. Asignatura de Integracion

Certificacion en Estrategia y Andlisis Digital Asignatura Disciplinar
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Certificacion en Evaluacion en Comportamiento de Usuario

Certificacion en Evaluacion Orgénica de Proyectos Digitales
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Certificacion en Evaluacion de Resultados



